
Réunion Espace Innovation

Structuration de la démarche commerciale

Formalisation de l’offre de conseil

Valorisation des missions

Marketing des services 

Veille et actualité

 

de la profession

Développement des ventes



Principe et objectifs

Ponctualité et travail Agitateur d’idées.. et anticipation

Echanges avec les confères

Bonne humeur et convivialité

Veille et partage d’informations

Club Espace Innovation 2010

Privilèges & réseau d’affaires

Un Club pour qui ?
Pour des entrepreneurs Experts‐Comptables, des professionnels de la comptabilité, des 

 
responsables marketing de Cabinets,…

 

pour lesquels la logique de marché

 

est acquise.

Un Club pour quoi ?
Pour aider les Professionnels du Chiffre et de la gestion

 

à formaliser et à

 

professionnaliser 

 
leur offre de conseil, et plus généralement leur service client.

Un Club efficace !
Pas de démonstrations commerciales. Pas de débats «

 

politiques

 

»

 

(concurrence, 

 
publicités…), hormis pour des raisons de veille sur la Profession.

METTRE EN VALEUR VOTRE CONSEIL



Fonctionnement annuel

Un rassemblement4 Journées thématiques à Paris 

Matinée

 

: un thème avec un 

 

intervenant renommé
Après‐midi : travaux de groupes et 

 

restitutions, veille et actualité,...

Marketing, Communication, 

Commercial, Innovation, ...

Supports, méthodes de travail

…du concret et du pratique !

Ateliers pratiques, mise en situation, 

 

tables rondes,...

Club Espace Innovation 2010

Travaux en “Groupes de Projet”

 

sur des thèmes choisis

et restitution à

 

l’ensemble des membres du Club.

10 juin, 8 juillet, 2 décembre 2010 et 13 janvier 2011 3,4 et 5 novembre 2010

Et tout au long de l’année…



Adhésion

Club Espace Innovation 2010

... Et bénéfices !Conditions d’adhésion

• L’adhésion 

 

au 

 

Club 

 

Espace 

 

Innovation 

 

est 

 

nominative. 

 

Sauf 

 

empêchement 

 

exceptionnel, 

 

c’est 

 

toujours 

 

la 

 

même 

 

personne 

 

qui 

 

représente 

 

votre cabinet.

• La 

 

présence 

 

aux 

 

réunions 

 

et 

 

la 

 

meilleure 

 

ponctualité

 

possible 

 

sont 

 

très 

 

vivement 

 

souhaitées 

 

par 

 

respect 

 

vis‐à‐vis 

 

des 

 

autres 

 

membres.

• L’adhésion 

 

au 

 

Club 

 

engage 

 

le 

 

membre 

 

à

 

s’inscrire 

 

et 

 

participer 

 

activement 

 

à au 

 

moins 

 

un 

 

des groupes de projet.

• ADHESION 

 

: 

 

2000€

 

HT 

 

/ 

 

an. 

 

L’adhésion, 

 

qui 

 

a 

 

pour 

 

but 

 

de 

 

couvrir 

 

les 

 

frais 

 

de 

 

logistique 

 

et 

 

des 

 

intervenants, est facturée au mois de juin.

• Pour 

 

maintenir 

 

la 

 

qualité

 

des 

 

conditions 

 

de 

 

travail 

 

et 

 

d’échanges 

 

actuelles, 

 

le 

 

nombre 

 

de 

 

places est relativement limité.

• Au‐delà

 

des échanges, des enquêtes, de la veille 

 

assurés 

 

au 

 

sein 

 

du 

 

Club, 

 

les 

 

membres 

 

bénéficient 

 

gratuitement 

 

de 

 

l’intégralité

 

des 

 

travaux 

 

des 

 

groupes de 

 

projet réalisés à compter de leur 

 

date 

 

d’adhésion 

 

: 

 

outils, 

 

méthodes, 

 

médias, 

 

procédures, bonnes pratiques…

• Les 

 

membres 

 

bénéficient 

 

d’une 

 

tarification 

 

privilégiée 

 

pour 

 

les 

 

travaux 

 

réalisés 

 

antérieurement à

 

l’adhésion.

• La 

 

logistique 

 

des 

 

réunions 

 

du 

 

Club 

 

est 

 

assurée 

 

par l’équipe Espace Innovation, prenant en charge 

 

la 

 

salle, 

 

les 

 

pauses, 

 

les 

 

déjeuners. 

 

Seul 

 

un 

 

supplément 

 

«

 

nuitées

 

»

 

pour 

 

le 

 

logement 

 

est 

 

demandé

 

pour le rassemblement annuel.

• Les 

 

membres 

 

bénéficient 

 

de 

 

relations 

 

étroites 

 

avec 

 

les 

 

dirigeants 

 

d’Espace 

 

Innovation, 

 

et 

 

de 

 

remises sur les offres des partenaires.



Groupes de projets 2010

1. Formalisation d’une méthode de mise en marché

 

d’une mission de conseil.

2. Registre d’Efficacité

 

Quotidien : ‘REQ’

 

–

 

Gestion du temps en équipe.

3. Comment attirer de nouveaux talents, les accueillir, les former, et les fidéliser ?

4. Vecteurs de prospection commerciale pour votre cabinet.

5. Formalisation d’un manuel de production d’une mission de conseil.

6. Mise en place d’un plan de  communication au sein du cabinet.

7. Suivi commercial du cabinet.

8. Création de spots ‘missions’

 

pour l’accueil vidéo au sein du cabinet.



Pour en savoir plus

ESPACE INNOVATION
Président : Jérôme CLARYSSE, Président de RCA
Bruno CHRETIEN, Gérant de FACTORIELLES
Gauthier ROUSSEL, Directeur Général et Commercial
Sten BIENVENU, Directeur de la Communication

CONTACT CLUB
Gauthier ROUSSEL
Portable : 06 89 06 03 84
gauthier.roussel@espace‐innovation.fr
www.espace‐innovation.fr

BULLETIN D’INSCRIPTION
A télécharger sur notre blog

 

www.espace‐innovation.fr
Rubrique «

 

ACTUALITES

 

»

mailto:gauthier.roussel@espace-innovation.fr
http://www.espace-innovation.fr/
http://www.espace-innovation.fr/

	Réunion Espace Innovation
	Principe et objectifs
	Fonctionnement annuel
	Adhésion
	Groupes de projets 2010
	Pour en savoir plus

